
BIENVENUE !
La deuxième newsletter des fruits et légumes Bio dresse un panorama du dernier baromètre de la 
consommation et vous dél ivre consei ls et bonnes « recettes » pour améliorer le merchandising et la 
vente de ces produits.
En dernière partie, la revue de presse apporte des éléments de réponses par rapport à la question 
de l ’origine des fruits et légumes Bio.

De très bonnes ventes à toutes et à tous !Ma
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Le s  de rn i e r s  ch i f f res  des f r u i t s  e t  l égumes B io
- Plus ou moins de produits Bio consommés ?
- Les fruits et légumes Bio, quel le posit ion dans le panier Bio ?
- La signalét ique en rayon, quel rôle dans le repérage par les cl ients ?
- Le prix, critère d'achat pour les cl ients ? QUIZ

Faites gagner à votre équipe 
un repas Bio dans un restaurant 
étoilé. Pour participer au quiz, 
cliquez ici !

CAMPAGNE
Pour découvrir le programme 
promotionnel 2010,
cliquez ici !

L i re  l ' a r t i c l e

Des  as t uces  e f f i caces  pou r  vo t re  rayon
- Que faut-i l mettre en valeur ? 
- Quel les expl ications attendent les cl ients ?
- À quoi les cl ients sont-i ls sensibles sur le rayon ?

L i re  l ' a r t i c l e

Les  p r i x  en  B i o  :  u ne a ide pou r  m ieux  en pa r l e r
- Quels arguments pour convaincre ?
- Un prix à la mesure d’un engagement ?
- Une évolut ion des prix en vue ? L i re  l ' a r t i c l e

La  ques t i o n  de l ’ o r i g i ne   
- Quel le demande de la consommation Bio en France ?
- Une production nationale en phase avec la consommation ?
- Faire appel aux produits importés ? Dans quels cas ?
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Les fruits et légumes Bio poursuivent leur campagne pour faire 
progresser vos ventes ! 

Des kits à forte identité sur vos points de vente
Plus de 2 000 kits sont proposés aux professionnels 
en 2010, adaptés aux différents formats de magasins. 
Un CD des visuels est disponible pour ceux qui 
souhaitent étendre le programme.

Des animations-dégustations attractives
En 2010, plus de 1 300 journées d’animations conviviales
vont rythmer les week-ends sur vos points de vente. 
Une animatrice proposera des dégustations et informera 
les consommateurs des spécif icités des fruits et légumes Bio.

Pour vous, une information pert inente
Des outi ls d’ information clairs vous seront envoyés :
 - 3 newsletters électroniques pour le réseau GMS
 - 1 guide d’ information avec des fiches pratiques pour le réseau 
   grossistes/détai l lants

Des chal lenges de motivation
En 2010, 2 concours seront lancés sur différents 
réseaux, avec des récompenses à la clé !
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Le baromètre de la consommation des Français en 2009

46% des França i s  on t  consommé  
un  p rodu i t  B i o  au  mo i n s  une fo i s  
pa r  mo i s  ( con t re  44% en 2008 e t  
42% en 2007 ) .

Les  f r u i t s  e t  l égumes f i g u ren t  au  
1 e r rang des p rodu i t s  B i o  consommés :  
80% des ache teu r s  de B io  d i sen t  en  
consommer.

25% des ache teu r s  B i o  
on t  déc l a ré  avo i r  
l ’ i n t en t i o n  d ’augmen te r  
l eu r  consomma t i on  B i o  
( con t re  22% en 2008 )  
e t  7 1% de l a  ma i n ten i r.

Bon  à savo i r
À compter du 1er juillet 2010, le logo Bio européen devient obligatoire* sur les produits
préemballés d’origine européenne. 
Il sera accompagné de précisions sur le lieu de production des matières premières 
agricoles composant le produit (agriculture UE, agriculture non UE ou mention du pays). 
Dans les autres cas (produits non emballés), son usage restera facultatif, 
comme pour le logo AB.
*Une période de transition est prévue pour le matériel d’étiquetage créé avant cette date (cf. www.agencebio.org).

S i  l e  l ogo AB es t  u t i l i s é  pa r  85% des 
c l i e n t s  pou r  repé re r  l e s  p rodu i t s  B i o  
l o r s  de l eu r s  acha t s ,  l a  s i gna l é t i q ue 
en rayon s ’ avè re éga lemen t  u t i l e  
pou r  beaucoup d ’en t re  eux (46% ) .

58% des França i s  
comparen t  l e s  p r i x  e t  
39% t rouven t  no rma l  
de paye r  p l u s  che r  l e s  
p rodu i t s  B i o .
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Comment att irer et consei l ler les cl ients ?

Me t te z  en  va leu r  l e s  f r u i t s  e t  l égumes B io  
g râce aux ou t i l s  de commun i ca t i o n
m i s  à  d i spos i t i o n  pa r  I n t e r fe l b i o  :
-  K i t s  po i n t s  de ven te  :  kakémonos ,  gu i r l a ndes…
- An ima t i ons  po i n t s  de ven te

Exp l i q uez  l e s  spéc i f i c i t é s  des p rodu i t s  B i o
(modes de cu l t u re  na t u re l s )  e t  l e u r  sa i sonna l i t é  
( vo i r  l e s  ca l end r i e r s  de sa i son  dans  l e  gu i de 
d ’ i n fo rma t i on ) .

Proposez  des conse i l s  d ’ u t i l i s a t i o n  :
-  Ép l u chage des f r u i t s  e t  l égumes B io  

avec modéra t i o n  ca r  l eu r  peau con t i en t  de nombreux nu t r imen t s  
( v i t am i nes  e t  m i né raux )

-  I dées de rece t t es  e t  de modes de cu i s son

Présen tez  en  comp lémen t  de l a  gamme de p rodu i t s  «  c l a ss i ques  »  
des p rodu i t s  o r i g i naux  ou «  d ’au t re fo i s  »  ( pana i s ,  t op i nambou r,  c rosne ,  
cé l e r i - rave… ) .

M i sez  su r  l e s  p rodu i t s  l ocaux :  l e s  c l i e n t s  son t  sens i b l e s  à  l a  p rox im i t é .

Pou r  p l u s  d ’ i n fo rma t i ons  :  marke t i ngopera t i o nne l@ i n te r fe l . com
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Comment expl iquer les écarts de prix ?

Le respec t  de l ’ e nv i ronnemen t ,  des  cyc l e s  na t u re l s  e t  l ’ i n t e rd i c t i o n  de recou r i r
à  des p rodu i t s  ch im iques  de syn t hèse condu i sen t  à  des rendemen t s  p l u s  
modes tes .

Les  coû t s  de p roduc t i o n  son t  p l u s  é l evés  :  ro ta t i o n  des cu l t u res ,  ma i n -d ’œuv re
supp lémen ta i re ,  coû t  des  semences…

La ce r t i f i ca t i o n  e t  l e s  con t rô l e s  on t  un  coû t .

Le  déve loppemen t  de l a  B i o  do i t  ê t re  fondé su r  des p r i x  rémuné ra teu r s  pou r  
l e s  p roduc teu r s ,  qu i  reposen t  su r  l ’ e ngagemen t  de tous  l e s  ac teu r s  de l a  f i l i è re .

Les  p rodu i t s  B i o  dev iend ron t  t ou te fo i s  de p l u s  en  p l u s  access i b l e s  pa r  l e  
déve loppemen t  de l eu r  p roduc t i o n  e t  de l a  reche rche ,  a i n s i  que g râce à l a  
ma î t r i se  des f ra i s  l og i s t i q ues .
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Fruits et légumes Bio : quel le place pour l 'origine France ?

Ex t ra i t s  de "  L i n é a i r e s  " ,  av r i l  20 10 ,  pa r  l e  jou r na l i s t e  Jacques Be r t i n  :

Pou r  un  consomma teu r  B i o ,  l ’ o r i g i ne  du  p rodu i t  es t  pa r t i c u l i è remen t  impor tan te .  
Beaucoup n ' achè te ron t  pas  s ' i l s  découv ren t  une o r i g i ne  ho r s  France .  «  Ma i s  l e s  
p roduc teu r s  hexagonaux on t - i l s  l e s  moyens  de fou r n i r  en  quan t i t é s  su f f i san tes  
un  marché don t  l e  ch i f f re  d ' a f fa i res  a p resque doub lé  ces  c i nq  de rn i è res  
années (de 260 M€  à  p l u s  de 450 M€ )  ?  »  s ’ i n t e r roge l e  jou r na l i s t e .  «  Hen r i  de 
Pazz i s ,  f onda teu r  de ProNa t u ra  e t  p rés i den t  de l a  comm i s s i on  B i o  d ' I n t e r fe l ,  en  
es t  pe rsuadé .  »

La production française Bio en développement

«  I l  y  a  d i x  ans ,  l e s  f r u i t s  e t  l égumes b io l og i ques  n ' é ta i en t  pas  à l a  mode chez  
nous ,  i nd i que Hen r i  de Pazz i s .  (… )  Au jou rd ' h u i ,  nous  accompagnons  l a  mon tée en 
pu i s sance du marché f rança i s  g râce à l ' appor t  de nouveaux p roduc teu r s  ma i s  
su r t ou t  en  réo r i en tan t  nos  ven tes  ve rs  l e s  c i r c u i t s  i n t é r i eu r s .  »  
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(… )  «  Fo r te  d ' u ne rée l l e  dynam ique de conve rs i on  des ag r i c u l t e u r s ,  l a  p roduc t i o n  
f rança i se appara î t  donc en mesu re de fou rn i r  une bonne pa r t i e  des beso i n s  de 
ses  consomma teu r s  » ,  pou r su i t  l e  jou r na l i s t e ,  qu i  appu ie  ce p ropos à l ’ a i de d ’ u n  
bon exemp le  de re l evé en magas i n .  «  À  l ' excep t i on  des po i res  e t  des  pommes 
P i n k  Lady® en p rovenance d ' I t a l i e ,  l a  ma jo r i t é  des f r u i t s  e t  l égumes de sa i son  
a f f i c ha i en t  l ' o r i g i ne  France ( choux- f l e u r s ,  po i reaux ,  ba tav i as ,  nave t s ,  po t ima r rons ,  
pommes Go lden e t  Ga la ,  k iw i s… ) .  L ' impor ta t i o n  conce rna i t  l e s  mêmes p rodu i t s  
que dans  l e  conven t i o nne l  ( ag rumes ,  bananes ,  t oma tes ,  avoca t s ,  cou rge t t es ,  
concombres . . . ) .  »

La question dél icate des importations

L ’a r t i c l e  c i t e  auss i  des  p roduc teu r s  B i o  :  «  L ' impor ta t i o n  ne v i en t  pas  comb le r  l e  
manque ch ron i que de vo l ume ,  ma i s  e l l e  répond à une demande en p rodu i t s  
exo t i ques ,  ho r s  sa i son  ou à p r i x  bas ,  que l e s  p roduc teu r s  B i o  ne peuven t  e t  ne 
veu l en t  pas  fou rn i r  aux  consomma teu r s  pou r  des ra i sons  é t h i ques ,  t echn i ques  ou 
économ iques .  »
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Tentez votre chance 
en participant vous aussi à notre quiz(1) !
À cette newsletter est associé un quiz pour gagner un cadeau original .
Avec notre deuxième newsletter, faites gagner des chèques Relais et Châteaux 
et offrez à votre équipe un repas Bio dans un restaurant étoi lé(2) !
Bonne chance à toutes et à tous !

Comment gagner ?

Répondez aux 5 questions du quiz et renvoyez celui-ci sans tarder.
Si vous êtes parmi les 3 élus du tirage au sort, vous ferez part ie des heureux 
gagnants invités à déguster un repas Bio dans un restaurant étoi lé.

Comment nous adresser votre quiz ?

Après avoir répondu au quiz, enregistrez-le sur votre bureau (Fichier/Enregistrer 
sous).
Puis renvoyez-le en cl iquant sur l 'adresse e-mail indiquée dans le message 
électronique. N'oubl iez pas d' insérer votre quiz en pièce jointe !
Tous les quiz dûment remplis devront être transmis avant le 30 juin 2010(3) (date 
du mail faisant foi) .

Pour répondre au quiz, cliquez sur la 2e pièce 
jointe du mail (�chier Word).

Félicitations aux gagnants de la newsletter précédente :
- Bénédicte MEHAULT de Bourgogne Primeurs (89) 
- Emmanuelle BRUGEROLES de Super U (42)
- Serge VANPEENE du Centre E.Leclerc (69)

Règlement complet déposé à la SCP Marc TEMPLIER & Brice TEMPLIER, huissiers de justice associés sis à REIMS (Marne), 4 rue Condorcet, 
et disponible sur simple demande auprès de la société organisatrice.
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