


3. Une information permanente et claire pour les opérateurs du commerce
Des outils d’information adaptés aux di érents circuits sont envoyés pendant toute la durée de la campagne. Ils dévelop-
pent des thèmes majeurs sur le bio, pour comprendre et vendre les fruits et légumes bio (réglementation, consommation,
actualité sur les produits de saison, conseils de vente spéci ques au rayon bio, etc.).
• 3 newsletters électroniques pour le réseau GMS.
• un guide d’information avec des ches pratiques pour le réseau grossistes/détaillants/magasins spécialisés bio.

- NOUVEAUTE 2008 : des opérations de stimulation des réseaux
3 concours sont lancés sur 3 réseaux di érents (enseignes GMS, grossistes etmagasins spécialisés) pour récom-
penser les meilleures ventes.

Diversi er les canaux d’information
1. De mars à mai 2008, plusieurs insertions publicitaires sont prévues dans les titres de la presse professionnelle, pour
annoncer la campagne aux professionnels. Par ailleurs, pendant toute la campagne, des relations privilégiées seront
entretenues avec la presse (dossier de presse et un événement presse annuel).

2. Refonte du site internet
Dès mars 2008, pour continuer de répondre aux besoins d’information des consommateurs, des professionnels et des
journalistes, le site internet www.interfelbio.com évolue (enrichissement des rubriques, mise à jour des données et
des chiffres-clés, actualités bio et newsletters, etc.).

1 Source : Baromètre 2007 de l’Agence BIO.
2 Source : TNSWorldpanel 2007 (panel de suivi de la consommation des ménages français à domicile; en bio, 14 espèces sont suivies dans ce panel).
3 Coordonnées de points de vente disponibles sur demande.
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