A La production
A Les parts de marché
A La consommation
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w Panel de consommation Kantar Worldpanel 2010 qui suit la
consommation des ménages francais a domicile.

Kantar Worldpanel ne suit en bio que 14 especes,pour des raisons de
significativité des données Il & Q I d@ ® {égumes bio (carotte, choufleur,
concombrecourgette,melon,oignon,poireau,saladeet tomate) et de 5 fruits
bio (kiwi, nectarine péche poireet pomme)

Labananebio a été rajoutéedepuismai 2010a cepanel Elley” Q $asiacluse
dansnos donnéespour 2010 pour permettre une comparaison significative
aveclesannéegpassees
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Rappel fin 2009

V 677.500 haen production biologiqué+16%/2008) dont 22% en conversion
sSoit2.46% de la SAU

V 16.450exploitations en bio fin 2009 (+23,7%/2008) et >25.000 opérateurs
(+21%/2008)

A La France se situait en 2008 Eg¢me rang mondialo NBE Odzf RQdzy NI =0
rang européen,J2 dzNJ £ S& adzNFI OSa 0A2 ORSNNASNE |

A Concernant la part de SAU en bio, la France se situait en 20@B®rang européen
avec 2,1%Autriche leader avec 17,4% contre 13 % en 2007)

Entre le ler janvier et le 31 juillet 2010
V 2.950 exploitations bio supplémentaires soit 19.6@0 total fin juillet

=>+30%LJF NJ NJ LILI2 NI | dz y2YONB RQSELJX 2 A
premiers mois 2009

A ce rythme, plus de 20.000 exploitations en bio estimées pour fin 2010
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Evolution du nombre d'exploitations engagées en bio et des surfaces en mode de production biologique
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Régions leader

V Croissance dans toutes les regions en 2009/2008

A PACA, 9erégion en part de SAU biavec prés de 9% de SAU bio en
20009.

LanguedoeRoussillonyegion qui a connia plus forte augmentation de
SAU bicentre 2008 et 2009 avec +27,5%.

Midi-Pyrénées, 9¢région en surface biavec 77.385ha en 2009.
RhoneAlpes, Eerégioneny 2 YO NB RQSE Lalez 2919 (A 2y &
exploitations bio en 20009.
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Répartition des surfaces en fruits bio par région en 2009

Répartition des surfaces en légumes biologiques par région en 2009




Surface 2009 (en hggtvolution/2008Part SAU bio |Part Sau F&L
Fruits biologiques 1313(¢ 20% 2% 6,4%
Légumes biologiquefs 10324 15,4% 1,5% 2,6%
Total 23454
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V La part du bio dans la SAU totale F&
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Les parts de marcheé des produits
bio dans le total alimentaire

A EnFranc& t S OKATINEB RQIFIFTFFANBA R
biologique a été evaluéa Y A f A I NRa (-RIYVB28P a
= Il a été multiplié par deux en quatre ans.
= Il représente 1,9% du marché alimentaire (contre 1% en 2005).

Répartition des vantes de produits bio en France en 2009
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Répartition des ventes de produits bio par grande catégorie, tous
circuits canfondus en 2009
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V Commerce extérieur:

A Pour le total bio, 38% serait importé et 10% de cette valeur
serait exporté
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60% en 2008) et 20% de cette valeur serait (ré)exportée
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FFUI'[S _& Legumes _ | Fruits & Légumes big
15,2 milliards 35 % 523 millionse
INSEE ANDI
A
I 10 % INSEE ,:AI\-I\TD?I/O
Total > | Total alimentaire bio
. . };L&g |% 3 milliardse
alimentaire ' ANDI
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