
Chiffres-clés sur la filière F&L Bio
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• L’agriculture Biologique : Chiffres clés Edition 2009

• La production
• Les parts de marché
• La consommation

• L’agriculture Biologique : Chiffres clés Edition 2009
• Panel de consommation TNS Worldpanel 2009 qui suit la 

consommation des ménages français à domicile. 
TNS Worldpanel ne suit en bio 14 espèces, pour des raisons de 
significativité des données. Il s’agit de 9 légumes bio (carotte, chou-
fleur, concombre, courgette, melon, oignon, poireau, salade et 
tomate) et de 5 fruits bio (kiwi, nectarine, pêche, poire et pomme). 
Notons que dans le panel, les bananes et agrumes ne sont pas suivis 
parmi les fruits bio, alors que ces produits pèsent lourd dans le rayon 
bio, en termes de volume et de présence au fil de l’année. 



• 583.800 ha  (dont une bonne progression des surfaces en 
conversion) et 13.300 exploitations en 2008, contre 
557.000 ha et 12 .000 exploitations en 2007

• Les surfaces bio représentent 2.1% de la SAU (+4,8%/2007 
alors que le développement moyen ces dernières années 
étaient de l’ordre de 2,5% /an). 

• La France se situe en 2007 au 12ème rang mondial et au 
5ème rang européen pour les surfaces cultivées en bio 

La production biologique en France

• La France se situe en 2007 au 12 rang mondial et au 
5ème rang européen pour les surfaces cultivées en bio 
(derrière l’Espagne, l’Italie, l’Allemagne et le RU)

• Concernant la part de la SAU cultivée en bio, la France se 
situe au 21ème rang européen avec 2% de la SAU
(Autriche leader européen avec 13 %)

• Régions leader en terme de surface: Midi-Pyrénées et 
Pays de la Loire



La croissance de l’Espagne



La production française
de fruits et légumes biologiques

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Fruits 8 092 8 477 8 945 9 127 8 626 8 958 9 179 9 648 10954
Légumes 6 317 6 284 6 996 7 180 7 711 8 827 8 767 9 248 9919
Total 14 409 14 761 15 941 16 307 16 337 17 785 17 946 18 896 20 873

évolution 

N/N-1 2,4% 8,0% 2,3% 0,2% 8,9% 0,9% 5,3% 10,5%

• La part du bio dans la SAU totale F&L est passée de 
2,9% en 2000 à 4,2 % en 2007 et 4.6% en 2008

• Les surfaces de F&L bio ont presque atteint 21.000 ha 
en 2008 (bio + en conversion) : +10% par rapport à 2007 
et +45% par rapport à 2000 

source Agence Bio élaboration Interfel



Où?





Les parts de marché des produits bio 
dans le total alimentaire 
• Le marché des produits bio dans l’UE représente plus de 

16 milliards d’euros en 2007 (+6,7%), dont un tiers de ces 
achats en Allemagne.

• En France, il représente 2,6 milliards d’euros en 2007 contre  
1,6 milliards en 2005 (+25% depuis 2006, +10% avant). Cela 
représente 1,7% du marché alimentaire contre 1% en 2005.

• Parts de marché en valeur des circuits de distribution en • Parts de marché en valeur des circuits de distribution en 
2008:
- 42% en GMS contre 40% en 2005
- 40% en magasins spécialisés bio contre 38% en 2005
- 13% en vente directe (dont marchés, paniers, fermes) 

contre 18% en 2005
- 5% artisans et surgelés (idem 2005)





Marché des F&L Bio

• Chiffre d’affaires des F&L bios 
- 264 millions d’€ en 2005 (16%  des ventes bio)
- 370 millions d’€ en 2007 
- 451 millions d’€ en 2008 (17%  des ventes bio) 
=> +22%/2007 (versus +25%/2007 pour le total bio)

• 60% des approvisionnements ont lieu hors France pour le 
circuit long (67% en GMS, 50% dans le circuit spécialisé)

• Les Fruits et Légumes bio font partie des produits les plus 
introduits en Restauration collective en 2008 (la RC bio 
représentant en moyenne 1,7% du CA total bio)



En résumé : Part de marché en France – 2008 
(Sources en italique)

Fruits & Légumes
15,2 milliards €

INSEE

17% 

F&L BIO
451 millions €

AND-I
3% 

Total alimentaire
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Total BIO
2,6 milliards €
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Distribution F&L bio en 2008 : comparaison 
avec les F&L conventionnels et le total BIO

Magasins bio



Distribution des F&L bio

Pour résumé :

PAR RAPPORT A L’ENSEMBLE ALIMENTAIRE BIO 
Et PAR RAPPORT A L’ENSEMBLE  F&L :
– GMS et HD sous-représentés
– Vente directes surreprésentées (AMAP?)– Vente directes surreprésentées (AMAP?)
– Magasins spécialisés bio surreprésentés

=> Biocoop compte aujourd’hui 317 points de vente en France (dont 11 
nouvelles ouvertures depuis le mois de mai )



Résultats 2009 - distribution des F&L bio 
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Achats de Fruits et Légumes par circuits de distribution
(Parts de marché en %, en volume, cumul janvier à décembre 2009)
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Comportement d’achat en F&L en 2009 
(Cumul janvier à décembre)
Source KantarWorldPanel

• CONSOMMATION EN HAUSSE : + 15% en volume et +13% en valeur 
entre 2008 et 2009

• CLIENTS PLUS NOMBREUX : 46% des ménages ont acheté des fruits 
et légumes bio au moins une fois en 2009 (contre 40% en 2008).

• ACTES D’ACHAT SANS EVOLUTION: 5 actes d’achats en moyenne 
en 2009 (stable/2008)en 2009 (stable/2008)

• PRIX : -2% / 2008 et +10% / moyenne 2005-2007

=> La part de marché du bio dans la consommation de fruits et 
légumes progresse : 3,9% de parts de marché en volume et 5,1% 
en valeur en 2009 (contre respectivement 3,4% et 4,3% en 2008)


