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Tous les bienfaits des fruits et Ilégumes frais,
la santé de la terre en plus.

Campagne Financée avec
de I'Office National Interprofessionnel des Fruits, des Légumes
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nature de vos clients

Les fruits, legumes et pommes de terre Bio séduisent un nombre croissant de
consommateurs : 65 % des Frangais consomment des produits Bio et, parmi eux,
19 % le font réguliérement (étude Organex).

Les Francais sont de plus en plus sensibles au

respect de I’environnement. L’Agriculture Biologique
répond a leurs attentes. Les logos Européen et/ou AB
permettent de reconnaitre les produits Bio.
ereymd 48 % des personnes interrogées dans le cadre de
NellelelleN]q cette étude se disent mal informées : une campagne
d’information et de séduction s’impose a nouveau !

P : Les Fruits
Une campagne d’animation sur le point de vente etLégumes
Elle va inciter les clients a découvrir ou redécouvrir les bienfaits des fruits et légumes v
et des pommes de terre Bio. i
Un kit de matériel est disponible. Il comprend du matériel PLV / ILV pour : C est tout
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Pour séduire les clients :
e Des guirlandes et un
kakémono pour décorer.

e Des stop rayons

pour identifier.
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Tous les bienfaits
des fruits et léegumes frais,
la santé de la terre en plus.

e Des journées d'animation :
En renfort, des journées
d’animation, avec un kit
d'animation spécifique

et un animateur qui saura
faire découvrir a vos clients
les bienfaits des fruits,
légumes et pommes

de terre Bio, les fera jouer
et gagner des lots attractifs.

Tout savoir sur :
le bio : www.interfelbio.com
la campagne : marketingoperationnel@interfel.com ou tél : 01.49.49.15.15
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Campagne Financée avec le Concours de la Communauté Européenne et
de I'Office National Interprofessionnel des Fruits, des Légumes et de I'Horticulture



